
财政项目支出绩效自评表
(2022 年度)

项目名称 都市现代农业发展专项

主管部门
上海市松江区农业农村委员

会
实施单位

上海市松江区农业
农村发展中心

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 2469850.00 881000.00 881,000 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 1398600 881000 881000 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 1071250 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

松江区设施菜地温室大棚自2005年起陆续建设投入使
用，随时间推移出现年久老化现象。根据沪农委[201
5]331号关于进一步加强设施菜田财政性资产管理的
意见和沪农发[2017]51号关于松江区设施菜田温
室大棚维修管理的实施意见，由市、区、街镇出资，制定
方案，合理分配，严格落实，确保我区蔬菜生产稳定和安
全。根据《松江区农村人居环境整治长效管理办法》松农
发（2020）152号，提升农村人居环境“啄木鸟”
队伍检查督导能力和工作效率制定本项目。松江区农业农
村发展中心承担全区农村人居环境整治实施、管理、督导
职能，工作人员采取现场巡查、拍照取证、整理存档等手
段落实管理职责，落实手段单一，工作效率不高，缺乏高
效便捷的管理辅助工具。运用无人机、图片归档工具等现
代化手段，可有效提升每日巡查数量，便于快速掌握区域
内问题点，快速取证，多部门共享，提升协同工作效率。
开展工作业务培训，提升队伍业务能力和操作水平。

松江区设施菜地温室大棚自2005年起陆续
建设投入使用，随时间推移出现年久老化现象
。根据沪农委[2015]331号关于进一
步加强设施菜田财政性资产管理的意见和沪农
发[2017]51号关于松江区设施菜田温
室大棚维修管理的实施意见，由市、区、街镇
出资，制定方案，合理分配，严格落实，确保
我区蔬菜生产稳定和安全。根据《松江区农村
人居环境整治长效管理办法》松农发（202
0）152号，提升农村人居环境“啄木鸟”
队伍检查督导能力和工作效率制定本项目。松
江区农业农村发展中心承担全区农村人居环境
整治实施、管理、督导职能，工作人员采取现
场巡查、拍照取证、整理存档等手段落实管理
职责，落实手段单一，工作效率不高，缺乏高
效便捷的管理辅助工具。运用无人机、图片归
档工具等现代化手段，可有效提升每日巡查数
量，便于快速掌握区域内问题点，快速取证，
多部门共享，提升协同工作效率。开展工作业
务培训，提升队伍业务能力和操作水平。

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标

提供无人机设备
=5台 =5台 7.2 7.2

网络存储空间
=2T =2T 7.2 7.2

质量指标

单台无人机野外续航（

含换电）

=2小时 =2小时 7.2 7.2

数据保存安全性
有效 有效 7.2 7.2
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绩
效
指
标

培训考试合格率

95% 95% 7.2 7.2

时效指标

设施维护
每月1次 每月1次 7.2 7.2

培训内容时效性
有效 有效 6.8 6.8

效益指标

经济效益指标

提升巡查效率
提升30%以上 提升30%以上 7.5 7.5

提升图片处理效率
人工操作降低50

%以上
人工操作降低50

%以上
7.5 7.5

社会效益指标
提升农村人居环境管理

水平

起到积极作用 起到积极作用 7.5 7.5

可持续影响指标
提升工作能力水平

起到积极作用 起到积极作用 7.5 7.5

满意度指标 服务对象满意度指标
群众在农村人居环境工

作中更有获得感

起到积极作用 起到积极作用 10 10

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2022 年度)

项目名称 宣传与推广

主管部门
上海市松江区农业农村委员

会
实施单位

上海市松江区农业
农村发展中心

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 1258000.00 1175667.60 1,175,667.6 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 1258000 1175667.60 1175667.6 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

全年完成规定数量采集维护工作，确保任意两周内有信息
发布。扩大松江“三农”工作和松江特色农产品、农业休
闲在市民中的知晓度，提升松江农业品牌形象。

全年完成规定数量采集维护工作，确保任意两
周内有信息发布。扩大松江“三农”工作和松
江特色农产品、农业休闲在市民中的知晓度，
提升松江农业品牌形象。

绩
效

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标

抖音号全年维护量
=40次 =40次 5.5 5.5

随申办同步抖音内容
=25次 =25次 5.5 5.5

松江三农风采采集
=4次 =4次 5.5 5.5

公众号维护
=100篇 =100篇 5.5 5.5

影像资料留存时间
=420分钟 =420分钟 5.5 5.5

质量指标

供应商资质有效性
有效性 有效性 5.5 5.5

自媒体服务有效性
有效 有效 5.5 5.5

时效指标

信息发布量
100% 100% 5.5 5.5

每两周至少发布1条信
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指
标 息

100% 100% 6 6

效益指标

经济效益指标

抖音、视频号等全网全

年点击量

=10万次 =10万次 6 6

公众号全年点击量
=1万次 =1万次 6 6

社会效益指标
公众知晓度

良好 良好 6 6

可持续影响指标

提升松江“三农”形象 起到积极作用 起到积极作用 6 6

宣传“三农”政策
起到积极作用 起到积极作用 6 6

满意度指标 服务对象满意度指标

对松江“三农”工作满

意度

起到积极作用 起到积极作用 5 5

对“三农”政策知晓度 起到积极作用 起到积极作用 5 5

总分 100 100  
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